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Idee przewodnie projektu Freevalve – Redesigned 

Innowacja 
Technologia 

Niskoemisyjność 
Motoryzacja 

 

 

1. Inicjatywa i przedmiot przedsięwzięcia 
 

Przedmiotem przedsięwzięcia jest stworzenie przez podopiecznych Fundacji MAD 
innowacyjnego rozwiązania motoryzacyjnego oraz jego wykorzystanie w 
ogólnopolskich i międzynarodowych wydarzeniach Motorsport. Projekt zakłada 
współpracę pomiędzy Fundacją MAD, firmą partnerską oraz partnerami 
strategicznymi z branży motoryzacyjnej. Przedsięwzięcie ma charakter innowacyjny 
w skali międzynarodowej promując tym samym kreatywność wśród młodzieży oraz 
świadomy rozwój technologiczny. Wsparcie projektu przedstawi Partnera jako 
wspierającego nowe pokolenia inżynierów w trosce o przyszłość Polskiej myśli 
technologicznej oraz rozwój nieinwazyjnego przemysłu motoryzacyjnego w myśl 
idei zmniejszania emisji CO2. 

Projekt powstał jako inicjatywa grupy studentów od lat zajmujących się robotyką i 
odnoszącą sukcesy na całym świecie. Realizacja pomysłów tak kreatywnych osób 
często wymaga przesuwania barier tego co możliwe i rzucania wyzwań środowisku 
przemysłowemu w Polsce. Dlatego razem z Partnerami o wysokim zaangażowaniu 
w promocję innowacji i nowoczesnego myślenia chcemy stworzyć prawdziwie 
rewolucyjny projekt z dziedziny motoryzacji. 

Jako cel projektu wybrano modernizację najbardziej oczywistego elementu 
konwencjonalnego silnika spalinowego – wałka rozrządu. Wykorzystanie 
wspomnianego rozwiązania do sterowania zaworami silnika spalinowego widzimy 
w przemyśle motoryzacyjnym od dawna, co według nas powinno się zmienić. W 
czasie od pierwszego lotu braci Wright do dzisiejszych lotów w kosmos zmieniło się 
wiele, dlaczego więc nasze samochody są nadal fundamentalnie takie same? 



 

Przez budowę samochodu wyścigowego na bazie opracowanej technologii  

bezkrzywkowego sterowania zaworami projekt zwiększy świadomość społeczną i 

odpowiedzialność pokoleniową w obszarach innowacyjności, ekologii oraz mobilności. 

 

 

2. Cele 
 

Cele przedsięwzięcia: 

− Wspieranie młodzieży w dążeniu do realizacji innowacji 
− Promowanie Polskiej i regionalnej myśli technologicznej 
− Szerzenie idei doskonałości, precyzji i niezawodności w inżynierii 
− Popularyzacja nowatorskiego podejścia do emisji spalin w samochodach 

spalinowych 
− Promowanie Polskiej motoryzacji i Motorsportu 
− Promowanie przedsiębiorstwa w kontekście ochrony środowiska i 

podkreślenie jego wpływu na region „Zielonych Płuc Polski” 
− Budowanie wizerunku przedsiębiorstwa zaangażowanego w rozwój 

projektów innowacyjnych 

  



3. Organizator i Partnerzy przedsięwzięcia 
 

Organizator Partner Partner operacyjny 
Fundacja MAD 

www.mad.org.pl 
Firma, z którą prowadzone są 

negocjacje 
MAD Adam Zdanowicz 
www.madbicycles.com 

 

Ponadto przedsięwzięcie jako ambasador wspiera Jacek „Tede” Granicki mający 
doświadczenie we współpracy z zespołami rajdowymi. Zespół współpracuję również 
z Jarosławem Kazberukiem oraz polskim youtuberem motoryzacyjnym Profesorem 
Chirs’em. 

 

4. Opis planowanych działań 
 

Planowane działania są modyfikowalne i mogą ulec zmianie wraz z prowadzonymi 
z Parterem negocjacjami oraz w związku ze zmieniającym się kalendarzem 
wydarzeń motoryzacyjnych. 

 

A. Wykonanie jednostki napędowej 

Projekt zostanie rozpoczęty od wykonania jednostki napędowej na bazie 
silnika Fiat 1.2 8v. Zmodyfikowany przy użyciu opracowanej przez zespół 
Fundacji MAD technologii silnik zostanie poddany odpowiednim badaniom 
oraz modyfikacjom w celu uzyskania optymalnych rezultatów. 

  



B. Wykonanie pojazdu 

Po osiągnięciu zadowalających rezultatów pracy opracowanej jednostki 
napędowej zostanie ona umieszczona w specjalnie przygotowanym 
samochodzie. Jako bazę pojazdu wybrano samochód Fiat Cinquecento ze 
względu na niską wagę karoserii, korzystną konstrukcję zawieszenia oraz 
sprzyjającą jeździe na krętych torach konstrukcję. Baza zostanie poddana 
odpowiednim modyfikacjom takim jak wspawanie klatki czy usprawnienie 
zawieszenia. Przewiduje się umieszczenie na gotowym pojeździe grafik 
promujących Partnera. 

 

C. Udział w serii zawodów KJS 

Gotowy pojazd będzie brał udział w serii zawodów KJS, które są jednymi z 
najpopularniejszych wyścigów amatorskich w Polsce. Dzięki zastosowaniu 
proponowanej technologii powstanie samochód rajdowy o znakomitych 
osiągach, znacznie przewyższających konkurencję. Po zakończeniu projektu 
przewiduje się możliwość dostosowania technologii do profesjonalnych 
imprez Motorsport. 

 

Projekt będzie dokumentowany oraz zostanie podsumowany filmem w 
serwisie YouTube i innych mediach społecznościowych w ramach promocji 
przedsięwzięcia. 

 

 

5. Harmonogram i lokalizacje 
 

Okres realizacji przedsięwzięcia przewidywany jest na 1 lutego - 1 listopada 2023 
roku. Zostanie on bliżej określony po doprecyzowaniu wariantów planowanej akcji 
przez obie strony.  

Na dzień sporządzenia tego dokumentu, szczegóły wydarzeń opisane poniżej są na 
etapie ustaleń z organizatorami i potencjalnymi partnerami. 



6. Odbiorcy – demografia 
 

Akcja została opracowana pod kątem dotarcia do szerokiej, aczkolwiek 
sprecyzowanej grupy odbiorców. W miarę rozwoju projektu, będzie elastycznie 
dostosowywana do nowych grup docelowych. Podstawowe założenia targetowania 
działań obejmują: 

 

Grupy wiekowe 

Projekt oraz jego medialne przedstawienie nie ma ograniczeń wiekowych. Dzięki 
uniwersalnej tematyce jaką jest Motorsport oraz zrozumiałemu przekazowi projekt 
osiągnie status przystępny i międzypokoleniowy. 

 

Grupy społeczne 

Podstawowym założeniem akcji jest stworzenie zbioru działań, które umożliwią 
budowanie świadomości wśród osób reprezentujących różnorodne grupy społeczne 
na temat wartości jakimi posługuje się przedsiębiorstwo Partnera i potrzeb 
beneficjentów przedsięwzięcia. W związku z tym współpraca z beneficjentami 
będzie miała charakter publiczny, a materiały filmowe dotyczące je będą 
publikowane w mediach społecznościowych. Ponadto problematyka poruszana 
przez akcję kierowana jest także do określonych środowisk, które będą nośnikami 
informacji o przedsięwzięciu. Będą to m.in.: 

 

− Środowisko pasjonatów motoryzacji 
− Środowisko entuzjastów nowych technologii 
− Odbiorcy zainteresowani innowacjami 
− Odbiorcy z kręgów proekologicznych 
− Entuzjaści Motorsportu 
− Mieszkańcy miast będących częścią kalendarza imprez KJS 
− Przedstawiciele partnerów przedsięwzięcia 
− Przedstawiciele mediów krajowych i zagranicznych 



− Osoby wszystkich wyznań, płci i poglądów bez względu na status społeczny 
czy pochodzenie 

− Mieszkańcy wszystkich regionów Polski, w szczególności Województwa 
Podlaskiego 

 

 

7. Działania reklamowe 
 

Zakres kanałów komunikacji wynika z dotychczasowych kooperacji medialnych 
zespołu oraz firmy MAD Adam Zdanowicz. 

Media krajowe 
Stacje 

telewizyjne 
Stacje radiowe Prasa Portale informacyjne 

− TVN 
− TVP 
− TVP 

Info 
− inne 

− Radio Eska 
− Radio Zet 
− Radio 

Białystok 
− Radio Jard 
− Radio 

Akadera 
− Radio RMF 

FM 

− Gazeta 
Wyborcza 

− Gazeta 
Współczesna 
(Podlaskie) 

− inne 

− natemat.pl 
− wp.pl 
− onet.pl 
− BIA24 
− Bialystokonline.pl 
− inne 

 

Międzynarodowe stacje Kanały w mediach społecznościowych 
− Niemiecka stacja ARD − Tedewizja (Polska) – YouTube 

− MAD Bicycles – Instagram, 
Facebook 

− Adam Zdanowicz – Instagram, 
Facebook 

− Profesor Chris – Youtube 
 

 



Zakres działań medialnych 

Nadrzędnym założeniem (celem komunikacyjnym) kampanii reklamującej akcji jest 
uświadomienie odbiorców o jej misji (pkt 2. Cele) oraz o zaangażowaniu w jej 
realizację partnerów. Działania medialne Organizatora obejmować będą (zależnie 
od kanału komunikacji) następujące formy komunikatów: 

1) Publikacja informacji prasowej na stronie Fundacji MAD 
2) Wywiady dla przedstawicieli mediów podczas wydarzeń 
3) Publikacja artykułów na portalach internetowych i w prasie 
4) Posty na prywatnych i firmowych profilach społecznościowych partnerów 

operacyjnych 
5) Realizacja reportaży fotograficznych do publikacji w mediach i na stronie 

internetowej Fundacji MAD 
6) Realizacja cyklu filmów dokumentujących współpracę z Beneficjentami. 

Publikacja m.in. w serwisie YouTube 

 

 

Prognozowane zasięgi medialne 

 

Do promocji przedsięwzięcia za pomocą postów złożonych z fotografii i filmów 
wykorzystywane będą m.in. wybrane z poniższych partnerskie kanały w mediach 
społecznościowych. 

Nazwa Kanału YouTube – liczba 
obserwatorów 

Instagram – liczba 
obserwatorów 

Facebook – liczba 
obserwatorów 

Tedewizja 533 000 253 000 335 000 
MAD Bicycles <1000 16 400 14 421 
Adam Zdanowicz <1000 <1000 4 000 
Profesor Chris 418 000 54 300 49 000 

 

 

 



Wybrane zasięgi postów/filmów na powyższych kanałach: 

Nazwa Kanału Zasięgi postów 
Tedewizja YouTube (3 miesiące): 500 000 
Profesor Chris YouTube (1 miesiąc): 1 300 000 

 

 

8. Przewidywane rezultaty 
 

Rezultaty mierzalne 

− Stworzenie innowacyjnego sterowania bezkrzywkowego silnika spalinowego 
− Udział zespołu z projektem w serii zawodów KJS 
− Filmy przedstawiające pracę nad projektem oraz jego rezultaty 
− Działania informacyjne w mediach 

 

Rezultaty niemierzalne 

− Budowa postawy proekologicznej 
− Dotarcie do szerokiego grona odbiorców 
− Przedstawienie wizerunku firmy nastawionej na rozwój i innowacje 
− Aktywizacja młodego pokolenia inżynierów pasjonatów 

 

 

9. Budżet i zakres działań 
 

Realizacja projektu wymaga przedsięwzięcia zdecydowanych środków finansowych. 
Większość kosztów to koszty materiałowe oraz koszty wykonania precyzyjnych 
elementów systemu. Ponadto przewidywane są koszty organizacyjne. 

 

 



Zakres działań obejmuje: 

− Wykonanie innowacyjnego silnika 
− Przygotowanie samochodu rajdowego 
− Realizacja dokumentacji filmowej i fotograficznej 
− Koszty logistyczne związane z udziałem w rajdach 
− Koszty transportowe 

 

Kwota całkowita realizowanego przedsięwzięcia (łącznie z obsługą medialną):  
50 000 zł netto. 

10. Wybrane dotychczasowe realizacje z portfolio zespołu 
 

1) Zwycięstwo podczas międzynarodowych zawodów robotycznych, m.in. 
RoboMotion, EasyRobo i wiele innych 

2) Reprezentacja Polski i miejsce na podium podczas międzynarodowych 
zawodów CIRC w Kanadzie 

3) Reprezentacja Polski podczas międzynarodowych zawodów URC w Stanach 
Zjednoczonych 

4) Autorstwo wielu nagrodzonych artykułów naukowych 
5) Udział z autorskimi robotami mobilnymi w wydarzeniach medialnych takich 

jak koncerty czy festiwale 
6) Udział w Podlaskiej Marce Roku 2021 
7) Finaliści drugiej edycji Rundy T z projektem robota mobilnego „Ratel” 
8) Reprezentanci Polski w Dubaju podczas Expo 2020 

 

 

 

 

 

 



 

Nagrodzony międzynarodowo robot Argo Mini 2 

 

  



Reprezentanci Polski i Województwa Podlaskiego podczas Expo 2020 w Dubaju 
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