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Czym jest AchoBike?

® Achobikes to rowery dedykowane osobom
C O l e niskorostym, wykonane na podstawie prac
badawczych Instytutu Innowacji i Technologii

s . Politechniki Biatostockiej. P B+R tat
Rowery dIa OSOb nlskoros’fych olitechniki  Biatostockiej race B+R zostaly

zrealizowane dzieki przyznanemu przez Polska
Mowi sie, ze najprostsze wynalazki najbardziej zmieniajg ludzkie  Agencje  Rozwoju  Przedsiebiorczosci  Bonowi
zycie. Rower w swojej 200-letniej historii przyczynit sie do wielu na Innowacje. Instytut we wspotpracy
zmian spotecznych, ale tak oczywistej i waznej innowacji nie ze specjalistami m.in. z dziedziny mechaniki
wprowadzono od lat. Z powodu rosnacej ilosci pytan z catego opracowat 3 modele rowerdéw, ktére dedykowane
$wiata o rowery dla oséb niskorostych, firma MAD Adam s3 réznym grupom wiekowym iwzrostowym.
Zdanowicz stworzyta linie roweréw AchoBike odpowiadajaca Przeprowadzone badania wytrzymatosciowe,
na potrzeby ludzi z réznymi formami dysplazji szkieletowej. wywiady srodowiskowe oraz testy z uzytkownikami
koncowymi doprowadzity do stworzenia
innowacyjnych wyrobdw, ktdre spetniajg wymagania
wiekszosci 0sdb o niskim wzroscie.

Z duma mozemy przyzna¢, ze to pierwszy taki
orojekt rowerowy w Polsce iprawdopodobnie
na Swiecie.

Dlaczego zajelismy sie produkcjg roweréw dla oséb
niskorostych?

W 2019 roku zgtosili sie do nas rodzice Oskara, ktory
urodzit sie z Achondroplazjg. Szukali rozwigzania dla
swojego problemu, poniewaz nigdzie nie mogli kupi¢
roweru dla swojego szescioletniego synka.
Potrzebny byt uszyty na miare egzemplarz, ktéry
umozliwitby im wspdlne wycieczki.

Kochamy wyzwania i uwielbiamy rozwigzywac
oroblemy, dlatego stworzyliSmy prototyp roweru dla
Oskara. Potem zaczeli zgtaszaé sie do nas rodzice
kolejnych dzieci izrozumieliSmy, ze wtasnie
powstata nowa gataz dziatalnosci naszej firmy.

MAD Bicycles to niezwykta marka ktéra powstata
z pasji do tworzenia.

Wykonujemy rowery dla oséb o wyjgtkowych
osobowosciach i potrzebach. Jestesmy przyktadem
na to, ze Polacy potrafig tworzy¢ wyroby piekne
i funkcjonalne oraz zyska¢ miedzynarodowe.
W 2018 roku marka MAD Bicycles otrzymata
prestizowg nagrode “Podlaska Marka Roku 2018”
przyznawang przez Marszatka Wojewddztwa
Podlaskiego. W  roku 2019 zdobylismy
najwazniejszg nagrode w niszy rowerdéw
customowych na miedzynarodowej wystawie OBC
CruiserCon w Las Vegas. W 2020 dumnie
reprezentowalismy Polske na Expo 2020 w Dubaju.
www.madbicycles.com



http://www.madbicycles.com/
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Idee przewodnie programu Easy Rider:
Dostepnos¢
Innowacja
Niskoemisyjnos$¢ i ekologia
Zdrowie i ekoturystyka

1. Inicjatywa i przedmiot przedsiewziecia

Przedmiotem przedsiewziecia jest wyjatkowe wydarzenie o charakterze CSR, organizowane
przez Fundacje MAD. Opiera sie na tréjstronnej wspoétpracy pomiedzy Fundacjg, firma
partnerskg, a grupg oséb (w tym dzieci) niskorostych przejawiajgcych che¢ jazdy rowerem i
aktywnego wypoczynku. Przyjeta koncepcja umozliwi elastyczne dostosowanie wariantéw
dziatan do potrzeb Partnera przedsiewziecia. Akcja zobrazuje zaangazowanie Partnera w
problemy sprecyzowanej grupy ludzi o potrzebach zrozumiatych dla catego spoteczenstwa.
Przedsiewziecie promuje idee dostepnosci i znoszenia barier, niskoemisyjnos¢ i pro-ekologiczne
postawy oraz aktywny tryb zycia i innowacje. Charakter wydarzenia i wybrane metody dziatania
skutecznie przyczynig sie do realizacji m.in. elementéw strategii employer marketingu
przedsiebiorstwa.

Program wdrazania innowacji Easy Rider powstat w odpowiedzi na opinie zebrane od 0sdb,
ktorym dedykowane sg rowery AchoBike. Produkcja pojedynczych, ustandaryzowanych
egzemplarzy na zamowienie jest kosztowna, dlatego razem =z Partnerami o wysokiej
Swiadomosci spotecznej chcemy tworzy¢ mate serie rowerdw dla tej wyjgtkowej grupy ludzi.
Dzieki wsparciu finansowemu mozemy obnizy¢ koszty produkcji i dotrze¢ do odbiorcéw, ktérzy
nie zawsze mogg sobie pozwoli¢ na zakup dedykowanego roweru.

Nieprzypadkowy wybdér roweru do akcji promocyjnej wigze sie z jego szeroko pojetg rolg
w funkcjonowaniu spotecznosci zamieszkujgcych kraje wysoko rozwiniete. Jego znaczenie
w kontekscie srodowiskowym oraz wptyw na rozwdj transportu i turystyki grajg kluczowa role
w kreowaniu koherentnego wizerunku proekologicznego przedsiebiorstwa, ktére ktadzie nacisk
na zdejmowanie barier dotyczgcych niepetnosprawnosci.

Giownym celem przedsiewziecia jest zwiekszenie sSwiadomosci spotecznej i odpowiedzialnosci
pokoleniowej w obszarach zrownowazonego rozwoju, rownosci szans i innowacyjnosci.




2. Cele

Cele przedsiewziecia:

- Budowanie s$wiadomosci spotecznej na temat problemédw dzieci i dorostych
z niepetnosprawnosciami (niskorostych - dotknietych dysplazjami szkieletowymi)

- Szerzenie idei wyréwnywania szans i dostepnosci na przyktadzie roweréw bez ograniczen
wzrostowych

- Zwiekszenie dostepnosci rowerdw dla oséb niskorostych

- Promowanie turystyki rowerowej i aktywnego wypoczynku, jako istotnych filaréw identyfikacji
ekologicznej odpowiedzialnego przedsiebiorstwa

- Promowanie przedsiebiorstwa w kontekscie ochrony srodowiska i podkreslenie jego wptywu
na region , Zielonych Ptuc Polski”

- Budowanie wizerunku przedsiebiorstwa zaangazowanego w rozwdj projektéw innowacyjnych

3. Organizator i Partnerzy przedsiewziecia

Organizator Partner Partner operacyjny
Fundacja MAD Firma, z ktérg prowadzone sg MAD Adam Zdanowicz
www.mad.org.pl negocjacje www.madbicycles.com

Planowana organizacja partnerska i przewidywany zakres jej wsparcia
1) Lang Team - wsparcie przy organizacji dziatan medialnych podczas Tour de Pologne 2023

4. Beneficjenci akcji

Beneficjentami akcji sg z zatozenia osoby niskoroste - gitéwnie osoby dotkniete Achondroplazjg i
innymi formami dysplazji szkieletowych. Czestos¢ wystepowania tych schorzen wynosi 1 na
30tys urodzen, co czyni osoby nimi dotkniete grupg spoteczng o potrzebach wymagajacych
zunifikowanych i tatwo dostepnych rozwigzan funkcjonalnych. Projekt ma na celu zwiekszenie
Swiadomosci na temat dostepnosci takich rozwigzan produktowych i optymalizacje ich
wdrazania.

Demografia grupy beneficjentéw moze byc¢:

- zréznicowana - réznorodny wiek uczestnikéw, rézne ptci, wykonywany zawéd, etc.

- zunifikowana - np. dzieci do 6 roku zycia uczace sie jezdzi¢ na rowerze lub dorosli uczacy sie
jezdzi¢ na rowerze, grupa mieszana.

5. Opis planowanych dziatan

Koncepcja przedsiewziecia jest modyfikowalna - istnieje mozliwos¢ skonfigurowania dogodnego
scenariusza dziatan wg ponizszych wariantéw. Uczestnicy opisani w wariantach A-C bedg mieli
dostep do proponowanych dziatan np. poprzez grupe na Facebooku , Gorgca Ach! Linia”, ktorej



cztonkiem jest Adam Zdanowicz lub strone internetowg www.nieduzi.org. Do przeprowadzenia
akcji zostanie sporzadzony regulamin opisujgcy zakres $wiadczen wobec kazdej ze stron
uczestniczacych w przedsiewzieciu. Umowa z Beneficjentami okres$li barterowy udziat
beneficjenta w dziataniach reklamowych na rzecz przedsiebiorstwa Partnera.

A. Poczatek akcji - selekcja uczestnikéw (3 warianty do wyboru)

1) Konkurs motywacyjny - uczestnicy nagrywajg kroétkie filmy lub pisza prace
odpowiadajgc na pytanie np. ,Jakg przygode chciatbym/tabym przezy¢ na rowerze?”.
Jury ocenia prace i wytania zwyciezcow. Nastepnie nagrywane sg profesjonalne filmy o
tej samej tresci z osobami wybranymi przez Jury. Filmy publikowane sg w serwisie
Youtube i innych mediach spotecznosciowych w ramach promocji przedsiewziecia.

2) Kolejno$¢ zgtoszen - Ogtoszenie o naborze chetnych opublikowane zostanie w
Srodowisku 0séb niskorostych, w odwiedzanych przez nie serwisach internetowych.
Osoby zainteresowane wpisujg sie na liste zgtoszeniowa. Kryterium determinujgcym jest
pozycja na liscie zalezna od czasu rejestracji

3) Losowanie kandydatéw - Osoby zainteresowane otrzymaniem roweru zgtaszajg sie do
losowania w loterii ogtoszonej w Srodowisku 0sdb niskorostych - w odwiedzanych przez
nie serwisach internetowych. Wylosowane osoby otrzymujg rowery. Gra losowa
wymaga zgtoszenia w odpowiednim Ministerstwie z okreslonym ustawowo
wyprzedzeniem.

B. Wykonanie roweréw
We wspodtpracy z firmg MAD Adam Zdanowicz zostanie wykonanych 12 rowerdéw typu
AchoBike wykonanych w oparciu o wyniki prac B+R (www.shortriders.com/more/).
Osobom wytonionym na drodze konkursu, rejestracji lub loterii (jeden z trzech
wariantéw) zostang przyporzagdkowane modele o odpowiednim rozmiarze (3 rozmiary
opisane na www.shortriders.com). Rowery zostang wyprodukowane przez firme MAD
zgodnie z ustalong z Partnerem koncepcjg wizualna.

C. Sposéb przekazania roweréw
Przekazanie roweréw wytonionym osobom nastgpi w formie spotkan indywidualnych
lub grupowych. Przekazanie rowerédw i lekcja jazdy zostang rejestrowane i
opublikowane w postaci filmu promujgcego przedsiewziecie.

D. Woydarzenie podsumowujace (3 warianty do wyboru)

1) Wystgpienie grupy beneficjentéw podczas imprezy zwigzanej z etapem Tour de Pologne
2023 (podjeto rozmowy z organizatorem). Wejscie medialne promujace przedsiewziecie.

2) Woystgpienie grupy beneficjentéw podczas obchodéw Swiatowego Dnia Roweru w
Warszawie lub Biatymstoku (podjeto rozmowy z organizatorami wydarzen). Wejscie
medialne promujgce przedsiewziecie.

3) Woystgpienie grupy beneficjentéw podczas wewnetrznego wydarzenia organizowanego
przez Sponsora - happeningu zwigzanego z aktywnym wypoczynkiem i turystyka
rowerowa np. rajd rowerowy.

Wydarzenie finalizujgce akcje zostanie podsumowane filmem opublikowanym w serwisie
Youtube i innych mediach spotecznosciowych w ramach promocji przedsiewziecia.


http://www.nieduzi.org)/
https://shortriders.com/more/
https://shortriders.com/

6. Harmonogram i lokalizacje

Okres realizacji przedsiewziecia przewidywany jest na 15 stycznia - 15 sierpnia 2023 roku.
Zostanie on blizej okreslony po doprecyzowaniu wariantdw planowanej akcji przez obie strony.
Na dzien sporzadzenia tego briefu, szczegdty wydarzen opisane ponizej sy na etapie ustalen
z organizatorami i potencjalnymi partnerami.

7. Odbiorcy - demografia

Akcja zostata opracowana pod katem dotarcia do szerokiej, aczkolwiek sprecyzowanej grupy
odbiorcow. W miare rozwoju projektu, bedzie elastycznie dostosowywana do nowych grup
docelowych. Podstawowe zatozenia targetowania dziatan obejmuja:

Grupy wiekowe

Przedsiewziecie nie ma ograniczen wiekowych. Dzieki zrozumiatemu przekazowi i
nieskomplikowanej formie postuzy znoszeniu barier generacyjnych i umozliwi komunikacje
miedzypokoleniowa.

Grupy spoteczne

Podstawowym zatozeniem akcji jest stworzenie zbioru dziatan, ktére umozliwig budowanie
Swiadomosci wsrdd oséb reprezentujgcych réznorodne grupy spoteczne na temat wartosci
jakimi postuguje sie przedsiebiorstwo Partnera i potrzeb beneficjentdw przedsiewziecia. W
zwigzku z tym wspdtpraca z beneficjentami bedzie miata charakter publiczny, a materiaty
filmowe dotyczace je beda publikowane w mediach spotecznosciowych. Ponadto problematyka
poruszana przez akcje kierowana jest takze do okres$lonych srodowisk, ktére bedg nosnikami
informacji o przedsiewzieciu. Bedg to m.in.:

- srodowisko pasjonatéow rowerow

- srodowisko entuzjastéw wzornictwa

- odbiorcy zainteresowani innowacjami

- odbiorcy z kregdw pro-ekologicznych

- entuzjasci aktywnego wypoczynku, zdrowego trybu zycia i turystyki

- osoby z niepetnosprawnosciami i ich Srodowisko

- osoby wszystkich wyznan, ptci i pogladdw bez wzgledu na status spoteczny, czy pochodzenie
- w/w spotecznosci znajdujace sie w Polsce i poza jej granicami

- przedstawiciele partneréw przedsiewziecia

- przedstawiciele mediow krajowych i zagranicznych

- mieszkancy wszystkich regiondw Polski, a w szczegdlnosci Wojewddztwa Podlaskiego
- mieszkancy miast, w ktorych odbedzie podsumowanie akcji



8. Dziatania reklamowe

Kanaty komunikacji medialnej

Zakres kanatow komunikacji wynika z dotychczasowych kooperacji medialnych Adama
Zdanowicza.

Media krajowe

Stacje . . Portale
o Stacje radiowe Prasa . .
telewizyjne informacyjne
-TVN - Radio Eska - Gazeta Wyborcza - natemat.pl
-TVP - Radio Zet - Gazeta Wspoétczesna - wp.pl
- TVP Info - Radio Biatystok (Podlaskie) - onet.pl
-inne - Radio Jard -inne - BIA24
- Radio Akadera - bialystokonline.pl
- Radio RMF FM -inne
Miedzynarodowe stacje Kanaty w mediach spotecznosciowych
- Niemiecka telewizja ARD - BK42 (miedzynarodowy) - Instagram, YouTube
- Taba na Rowerze (Polska) - YouTube
- Tedewizja (Polska) - YouTube
- Pedals Up Podcast (USA)
- MAD Bicycles - Instagram, Facebook
- Adam Zdanowicz - Instagram, Facebook

Zakres dziatan medialnych

Nadrzednym zatozeniem (celem komunikacyjnym) kampanii reklamujgcej akcji jest
uswiadomienie odbiorcéw o jej misji (pkt 2. Cele) oraz o zaangazowaniu w jej realizacje
partnerow. Dziatania medialne Organizatora obejmowac bedg (zaleznie od kanatu komunikacji)
nastepujgce formy komunikatéw:

1) Publikacja informacji prasowej na stronie Fundacji MAD

2) Wywiady dla przedstawicieli medidow podczas wydarzen

3) Publikacja artykutdw na portalach internetowych i w prasie

4) Posty na prywatnych i firmowych profilach spoteczno$ciowych partneréw operacyjnych

5) Realizacja reportazy fotograficznych do publikacji w mediach i na stronie internetowej
Fundacji MAD

6) Realizacja cyklu filméw dokumentujgcych wspdtprace z Beneficjentami. Publikacja m.in.
w serwisie YouTube




Prognozowane zasiegi medialne

Do promocji przedsiewziecia za pomocg postéw ztozonych z fotografii i filméw wykorzystywane
beda m.in. wybrane z ponizszych partnerskie kanaty w mediach spotecznosciowych.

Youtube - Liczba Instagram - Liczba Facebook - Liczba
Nazwa Kanatu , , ,
obserwatorow obserwatorow obserwatorow

BK42 8330 77 860 4 957
Taba na Rowerze 36 300 <1000 3200

Tedewizja 533 000 253 000 335 000
MAD Bicycles <1000 16 400 10421
Adam Zdanowicz <1000 <1000 4 000

Wybrane zasiegi postow/filmow na powyzszych kanatach:

Nazwa Kanatu Zasiegi postow

BK42 Youtube (28 dni): 143 000 / Instagram (3 miesigce): 18 820 000

Taba na Rowerze Youtube (30 dni): 34 000

Tedewizja Youtube (3 miesigce): 500 000

9. Przewidywane rezultaty

Rezultaty mierzalne

- realizacja serii obrandowanych rowerdw z motywem marki Partnera

- realizacja cyklu spotkan z Beneficjentami udokumentowanych w formie filméw i zdjec
- obrandowane filmy przedstawiajgce powstawanie rowerdw i sylwetki Beneficjentéw
- dziatania informacyjne w mediach lokalnych i ogélnopolskich

Rezultaty niemierzalne

- zbudowanie Sswiadomosci na temat potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami

- poprawa jakosci zycia oséb niskorostych

- przedstawienie wizerunku firmy swiadomej potrzeb spotecznych wsrdd pracownikdw i
klientow

- ukazanie waloréw niekonwencjonalnych form rowerowych

- dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw poprzez publiczne wydarzenie




10. Budzet i zakres dziatan (logistyka)

Realizacja projektu wymaga przedsiewziecia zdecydowanych $rodkdéw organizacyjnych
i finansowych. Przewidywane jest zatrudnienie, badZ oddelegowanie odpowiedniego personelu
do prowadzenia proceséw podsumowanych ponize;j.

Zakres dziatan obejmuje:

- ustugi transportowe

- przygotowania logistyczne

- przygotowanie produkcji roweréw

- wykonanie projektu i produkcja roweréw

- nawigzanie kontaktu i prowadzenie korespondenc;ji z Beneficjentami
- realizacja dokumentacji filmowej i fotograficznej

- organizacja kampanii reklamowej oraz koszty reklamowe

Kwota catkowita realizowanego przedsiewziecia (tacznie z obstuga medialng): 50 000 zt netto.

11. Wybrane dotychczasowe realizacje z portfolio Adama Zdanowicza

Rower dla Slasha, gitarzysty zespotu Guns N’ Roses:




Pierwszy na Swiecie rower z lodu:
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